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СИЛЛАБУС
Модуль № 7 «Базовый профессиональный модуль»
 «PRZh 2411 Жанры связей с общественностью» 
1 курс, р/о, семестр осенний, 3 кредита 

Лектор (практические занятия ): 
старший преподаватель Иманалиев Жалгас Оспаналиевич
Телефон рабочий 377-33-40 (13-44), моб. 8-7789313907
e-mail: zhanara.a.erg@mail.ru
каб.: № 224, кафедра ЮНЕСКО, международной журналистики и связи с общественностью, 
факультет журналистики, КазНУ им. аль-Фараби. 
Цель и задачи дисциплины:
Цель: Целью курса «Жанры PR» является ознакомить студентов с текстом PR-сообщения  как коммуникативным средством особого типа, обладающим своими особенностями и функциональным назначением, дать описание системы письменных и устных форм PR-коммуникаций (PR-текстов) и структуры их жанровых репрезентантов. 
Работая с такими коммуникационными средствами, специалист в области PR должен также почти автоматиче​ски отмечать все ограничения, накладываемые на способ передачи и пути ин​терпретации информации фактурными свойствами речи и характером отно​шений между речедеятелями. Он должен владеть канонами основных типов, жанров и стилей текстов на уровне восприятия, трансформации и создания сообщения, быть в состоянии почти моментального использования механиз​мов жанрово-стилевого переключения, приспосабливаясь при этом к разным ситуациям общения.  
            Задачи: 
· изучение основных понятий, классификации и жанровой типологии PR-текстов;

· ознакомление с соотношением PR-текстов и текстов смежных комму​никационных сфер (журналистики и рекламы);

· изучение корпуса PR-текстов в совокупности их жанровых групп и отдель​ных элементов жанровой системы;

· формирование умений и навыков применения на практике полученных знаний.

Компетенции (результаты обучения): в результате обучения студенты должны быть компетентными в знании и овладении основными методами работы с коммуникационными средствами PR (PR-текстом), иметь представления об особенностях и трудностях в работе с представленными типами и жанрами PR, что позволит им в дальнейшем более эффективно и целенаправленно строить предстоящие PR-коммуникации, проводить самостоятельный анализ возникающих барьеров, и наиболее оптимально использовать имеющиеся в наличии коммуникативные ресурсы.   
Компетенции: 

- Общие компетенции:

инструментальные: умение формулировать специфику коммуникационных технологий общества, субъектов коммуникационной среды и  отдельных социальных групп, вести системный анализ коммуникационных проблем и найти их оптимальное решение;
межличностные: ориентация в профессиональной коммуникационной среде и овладение навыками анализа и решения проблем возникающих проблем в PR- коммуникаций между субъектами коммуникации; 
         предметные компетенции: способность к комплексному и ситуационному анализу коммуникативных процессов, применение на практике полученных знаний.
Пререквизиты: «Введение в Паблик Рилейшнз», «Жанры журналистики»
Постреквизиты: «PR в коммерческой деятельности», «Политический маркетинг»
СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Максимальный балл

	Модуль 1: Проблема определения понятия «PR-текст»

	1


	Лекция 1: Проблема определения понятия «PR-текст»
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 1: Проблема определения понятия «PR-текст» (диспут-игра)
	2
	7

	
	СРСП 1: Что такое PR и PR-текст (доклад).
	1
	3

	2
	Лекция 2: PR-текст: сущностные характеристики
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 2. PR-текст в системах массовой коммуникации и социальной коммуникации. 
	2
	7

	
	СРСП 2: Воздействие PR – текста (доклад) 
	1
	3

	3
	Лекция 3: Классификация жанров письменных PR-коммуникаций
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 3: Отработка жанровой дифференциации PR-текстов на основе предоставленного материала. 
	2
	7

	
	СРСП 3: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет жанровой дифференциации (3 примера). Доклад.
	1
	3

	Модуль 2: Основные жанры PR-текстов

	4


	Лекция 4: Жанровая типология первичных простых PR-текстов
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 4: Отработка навыков написания первичных простых PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 4: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет первичных простых PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	5
	Лекция 5: Оперативно – новостные жанры PR-текстов.
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 5: Отработка навыков написания оперативно – новостных PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 5: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет оперативно – новостных PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	6
	Лекция 6: Исследовательско-новостные жанры PR-текстов.
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 6: Отработка навыков написания исследовательско-новостных PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 6: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет исследовательско-новостных PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	7


	Лекция 7: Фактографические жанры PR-текстов.
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 7: Отработка навыков написания фактографических PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 7: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет фактографических PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	
	1 Рубежный контроль 

Контрольная работа-1

1. PR-текст: сущностные характеристики
2. Классификация жанров письменных PR-коммуникаций
3. Первичные простые PR-тексты
4. Оперативно – новостные жанры PR
5. Исследовательско-новостные жанры PR
6. Фактографические жанры PR-текстов.
	
	30

	
	ВСЕГО 1 Рубежный контроль 
	
	100

	Модуль 3 : Смежные и комбинированные PR-жанры

	8
	Лекция 8: Исследовательские жанры PR-текстов
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 8: Отработка навыков написания исследовательских PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 8: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет исследовательских PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	9
	Лекция 9: Обзорно-новостные жанры PR-текстов
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 9: Отработка навыков написания обзорно-новостных PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 9: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет обзорно-новостных PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	10
	Лекция 10: Комбинированные PR – тексты
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 10: Отработка навыков написания комбинированных PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 10: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет комбинированных PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	11
	Лекция 11: Смежные тексты
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 11: Отработка навыков написания смежных PR-текстов
	2
	7

	
	СРСП 11: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет смежных PR-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	Модуль 4 : PROMO и медиа-жанры PR

	12
	Лекция 12: Медиатексты 
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 12: Отработка навыков написания медиа-текстов
	2
	7

	
	СРСП 12: Выборка из материалов СМИ и коммерческой рекламы на предмет медиа-текстов (3 примера). Доклад.
	1
	3

	13
	Лекция 13: Жанры СМИ смежные с PR
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 13: Отработка навыков дифференциации жанров СМИ смежных с PR, на основе предоставленного материала.
	2
	7

	
	СРСП 13: Выборка из материалов СМИ на предмет жанров СМИ смежных с PR (3 примера). Доклад.
	1
	3

	14
	Лекция 14: PROMO PR
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 14: Отработка навыков дифференциации жанров PROMO PR.
	2
	7

	
	СРСП 14: Выборка материалов СМИ на предмет жанров PROMO PR (3 примера). Доклад.
	1
	3

	15
	Лекция 15: PR в Интернет
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 15: PR в Интернет – жанровая дифференциация (диспут-игра)
	2
	7

	
	СРСП 15: Выборка материалов интернет, на предмет жанровой дифференциации (3 примера). Доклад.
	1
	3

	
	2 Рубежный контроль 

Контрольная работа-2

1. Исследовательские жанры PR-текстов
2. Обзорно-новостные жанры PR-текстов
3. Комбинированные PR – тексты
4. Смежные тексты
5. Медиатексты
6. Жанры СМИ смежные с PR
7. PROMO PR
8. PR в Интернет
	
	20

	
	ВСЕГО 2 Рубежный контроль 
	
	100

	
	Экзамен
	
	100

	
	ВСЕГО
	
	100


Список литературы для самостоятельной работы студентов:
Основная литература:
1. Березин, В.М., Массовая коммуникация: сущность, каналы, действия.- М., 2004 
2. Уилкокс Д.Л., Как создавать PR - тексты и эффективно взаимодействовать со СМИ /Пер.с англ.Карцевой И.В., Кузнецова А.В., Лисова В.А. и др. - М.: Инфра-М, 2004.
3. Розенталь, Д.Э., Язык рекламных текстов.- М., 1981 

4. Кривоносов А.Д.,  Жанры PR-текста: Учеб. пособие для студентов отделений связей с общественностью. - СПб., 2001

5. Закон РК “О рекламе” от 19 декабря 2003 года
6. Ахметова Л.С., Пресс-релиз. Пресс-конференция. Опыт работы.- Алматы, 2008

7. Кривоносов А.Д., PR-текст в системе публичных коммуникаций, СПб.: «Петербургское Востоковедение», 2002 

8. Дудинова, Е.И., Актуальные проблемы развития рекламы в СМИ Казахстана.- Алматы, 1997  
9. Негизбаева, М.О., Рекламные и PR - коммуникации в журналистике Казахстана: становление и развитие в период формирования информационного рынка.- Алматы, 2010  
10. Кохтев, Н.Н., Стилистика рекламы.- М., 1991 
Дополнительная литература
1. Бозбаева, А.Г., Оценочность рекламного текста в СМИ Республики Казахстан (на материале теле- и радиорекламы).- Алматы, 2006  

2. Ванова А., Маркетинг и реклама: два в одном.- М., 2002 
3. Кохтев, Н.Н., Стилистика рекламы.- М., 1991 
4. Иванова К. А., Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов– СПб.:   Питер, 2007.  
5. Шарков, Ф.И.. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг.- М., 2012 
6. Коган А.Ф., Реклама в малом бизнесе.- Харьков, 1994  

7. Пашенцев Е.Н., Паблик рилейшнз: от бизнеса до политики.- М., 2002 
8. Мандель Б.Р., PR: методы работы со средствами массовой информации.- М., 2011
9. Ульяновский А.В., Мифодизайн рекламы.- СПб., 1995  
Разбалловка
лабораторные занятия -  105 (максимально)

СРСП – 45 (максимально)

Рубежный контроль  -  50 (максимально)

Экзамен – 100 (максимально)

Итого: 300 
	1
	Рубежный контроль 1
	100
	50
	Сумма оценок по все видам заданий за 1 - 7 недели

	2
	Рубежный контроль 2
	100
	50
	Сумма оценок по все видам заданий за 8 - 15 недели

	3
	Оценка текущей успеваемости
	(РК1+РК2)/2=100
	50
	Среднее арифметическое РК1 и РК2

	4
	Оценка итогового контроля (экзаменационная оценка)
	100
	50
	

	5
	Итоговая оценка по дисциплине
	100
	50
	Среднее арифметическое оценки текущей успеваемости и экзаменационной оценки


АКАДЕМИЧЕСКАЯ Политика курса

Все виды работ необходимо выполнять и защищать в указанные сроки. Студенты, не сдавшие очередное задание или получившие за его выполнение менее 50% баллов, имеют возможность отработать указанное задание по дополнительному графику. Студенты, пропустившие лабораторные занятия по уважительной причине, отрабатывают их в дополнительное время в присутствии лаборанта, после допуска преподавателя. Студенты, не выполнившие все виды работ, к экзамену  не допускаются. Кроме того, при оценке учитывается активность и посещаемость студентов во время занятий.

будьте толерантны, уважайте чужое мнение. Возражения формулируйте в корректной форме. Плагиат и другие формы нечестной работы недопустимы. Недопустимы подсказывание и списывание во время сдачи СРС, промежуточного контроля и финального экзамена, копирование решенных задач другими лицами, сдача экзамена за другого студента. Студент, уличенный в фальсификации любой информации курса, несанкционированном доступе в Интранет, пользовании шпаргалками, получит итоговую оценку «F».

За консультациями по выполнению самостоятельных работ (СРС), их сдачей и защитой, а также за дополнительной информацией по пройденному материалу и всеми другими возникающими вопросами по читаемому курсу обращайтесь к преподавателю в период его офис-часов.

	Оценка по буквенной системе
	Цифровой эквивалент баллов
	%-ное содержание
	Оценка по традиционной системе

	А
	4,0
	95-100
	Отлично

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Хорошо


	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Удовлетворительно


	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D-
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Неудовлетворительно

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	«Дисциплина не завершена»

(не учитывается при вычислении GPA)

	P

 (Pass)
	-
	-

	«Зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA)


	NP 

(No Рass)
	-
	-


	«Не зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA) 

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Отказ от дисциплины»

(не учитывается при вычислении GPA)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Снятие с дисциплины по академическим  причинам

(не учитывается при вычислении GPA)

	AU 

(Audit)
	-
	-
	«Дисциплина прослушана»

(не учитывается при вычислении GPA)

	Атт. 
	
	30-60

50-100
	Аттестован


	Не атт.
	
	0-29

0-49
	Не аттестован



	R (Retake)
	-
	-
	Повторное изучение дисциплины


Результаты обучения курса (модуля)
К концу этого курса, студенты будут иметь возможность:

1. Понимать компоненты, участвующие в процессе исследований в области образования.

2. Описать и признать основные виды исследований в области образования.

3. Критически проанализировать ключевые теоретические, методологические и этические вопросы в образовательном исследовании.

4. Использовать и разъяснять основные количественные и качественные методы сбора и анализа данных.

5. Взаимодействия с этических вопросов в образовательных исследованиях.

6. Планирования, проектирования и проведения небольших образовательных научно-исследовательских проектов по темам, представляющим интерес.
Преподавание и обучение

Для достижения результатов обучения курса будет сочетаться посещение аудиторных занятий, групповые проекты, и комплектующих индивидуальных заданий. Эти различные формы обучения обеспечивают богатые возможности для Вас, чтобы углубить свое понимание методологий и основного процесса исследований в области образования.

Оценка

	№.
	Описание
	Вес
	Результаты обучения

	1
	Посещение занятий (активное участие, выполнение заданий) 
	10%
	1,2,3,4,5,6

	2
	Качественный анализ проекта
	25%
	1,2,3,4,5

	3
	Количественный анализ проекта
	25%
	1,2,3,4,5

	4
	Заявка на исследовательский проект
	30%
	1,2,3,4,5,6

	5
	Индивидуальная и групповая оценка
	10%
	1,2,4,5,6


1. Посещение занятий. Требуется регулярное посещение, не допускается отсутствие без уважительной причины. Студенты также будут оцениваться по участию в повседневной деятельности в аудитории. Основные характеристики аудиторных занятий – это вовлечение и участие групповых дискуссиях, обмен идеями в соответствующих вопросах, расширение своих собственных и чужих идей, готовность работать в сотрудничестве с другими.

2.  Качественный анализ проект. Студенты должны будут совместно разрабатывать и проводить небольшие качественные исследования на выбранные темы. Это будет включать в себя дизайн-исследовательских вопросов сбор и анализ небольшого количества данных, чтобы ответить на эти вопросы исследования. Качественное исследование проекта будет иметь окончательный отчет и компонент представления.

3.  Количественный анализ проекта

Студенты должны будут совместно разрабатывать и проводить небольшие количественные исследования по выбранной теме. Это – дизайн исследовательских вопросов, сбор и анализ небольшого количества данных, чтобы ответить на эти вопросы исследования. Количественное исследование проекта будет иметь окончательный отчет компонента и компонент представления.

4.  Заявка на исследовательский проект. Студенты должны будут написать заявку на исследовательский проект для этого курса. Мы рекомендуем студентам развивать контекстные и потенциально выполнимые задачи проекта. Исследование предложения включает в себя введение, объясняя значимость вопроса, краткий обзор литературы, объяснение и обоснование методов сбора и анализа данных, которые будут использованы и рассмотрены, а также включает в себя график работы с бюджетом ожидаемых расходов. Краткое описание разделов Вашего исследовательского проекта  предоставляется в конце курса.

5.  Индивидуальная и групповая оценка используется для выявления  различного вклада каждого отдельного студента во время работы в команде. Студенты будут оценивать свою работу и работу других членов команды, на основе таких критериев, как вклад и участие в аудитории, внесение идей и предложений, руководство, организация и группа поддержки, вклад в сбор и анализ данных, написание отчетов, формирование исследовательского отчета и т.д.

Академическая прозрачность 

Честность и порядочность являются неотъемлемыми компонентами учебного процесса. Академическая честность и целостность включает в себя обязательство не участвовать в фальсификации, введении в заблуждение или обман. Акты нечестности включают в себя обман или копирование, плагиат, источник без ссылок, демонстрируя другим студентам акт академической нечестности и т.д. Студенты, как ожидается, должны быть честными и этичными в любое время в их стремлении к академическим целям в соответствии с кодексом поведения студентов Университета. Санкции за нарушения академической честности могут варьироваться, в зависимости от тяжести, от оценки "F" за задание до оценки "F" за дисциплину в целом. Повторные нарушения академической нечестности могут привести к более серьезным дисциплинарным санкциям вплоть до отстранения от дисциплины (оценка AW -Academic Withdrawal) или  отчисления. 

Итоговый контроль

Итоговый контроль по дисциплине проводится в виде экзамена. Оценка по дисциплине выставляется по уровню достижения результатов обучения, который определяется посредством экзаменационных вопросов. 
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